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 Euro Creations - บมจ. ยูโร ครีเอชันส ์(EURO) 14 กุมภาพันธ ์2567 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ซือ 
ราคาเป้าหมายปี 2567 14.90 บาท 

ปริมาณหุ้น (พาร์ 0.50 บาท)  305 ล้านหุ้น 

คุณภาพชวีิตทดีีเรมิต้นจากสภาพแวดล้อมทงีดงาม 
 EURO เป็นตัวแทนนําเข้าและจัดจาํหน่ายผลิตภัณฑเ์ฟอรนิ์เจอร ์ผลิตภัณฑส์ําหรับ

การตกแต่ง และอุปกรณฟิ์ตเนสจากแบรนดชั์นนําระดับ Luxury 
 ประมาณการรายได้และกาํไรมีการเติบโตอย่างต่อเนือง คาดอัตราการเติบโตเฉลีย

ของรายได้ปี 2565-2568 (CAGR) ร้อยละ 24.1 ต่อปี และกําไรเติบโตเฉลีย (CAGR) 
ร้อยละ 22.2 ต่อปี  

 IPO ครังนีจะช่วยให้บริษัทฯ สามารถใช้เป็นเงินทุนในการเพิมโชว์รูมใหม่ 3 แห่ง 
เพิมแบรนดสิ์นค้าใหม่ ใช้ชําระหนีคืนเงินกู้แก่สถาบันการเงิน และใช้เป็นเงินทุน
หมุนเวียน 

 ประเมิน Fair value สินปี 2567 ที 14.90 บาท อ้างอิงวิธี P/E 24.0 เท่า ซึงเป็นระดับ 
Forward PE (+0.5SD) เฉลยีของบริษทัจดทะเบียนทปีระกอบธุรกิจใกล้เคียงกัน   

ลักษณะการประกอบธุรกิจ 
บริษัทฯ เป็นตัวแทนนําเข้าและจัดจําหน่ายผลิตภัณฑ์เฟอร์นิเจอร์ ผลิตภัณฑ์สําหรับการตกแต่ง และ
อุปกรณ์ฟิตเนสจากแบรนด์ชนันําระดบัลกัซูรี โดยเป็นตวัแทนนําเข้าและจัดจําหน่ายอย่างเป็นทางการ
แต่เพียงผู้ เดียวในประเทศไทย จํานวน 16 แบรนด์ อาทิ Technogym, Natuzzi Italia,  Calligaris, 
Cassina, Christopher Guy,และ Frette เป็นต้น และเป็นตัวแทนจําหน่ายสินค้าทัวไปจํานวน 13 แบ
รนด์ 
ความน่าสนใจในการลงทุน EURO 
การเติบโตของ EURO มาจากการเพิมฐานลกูค้าและแบรนด์สินค้าใหม่ จากการเปิดโชว์รูม อีก 3 แห่ง 
เพอืรองรับการโชว์สินค้าทีมีความหลากหลายมากขึน ตอบโจทย์กลุ่มลกูค้ากว้างขึน โดยกลุ่มลกูค้าของ 
EURO มีความผนัผวนตํา เนืองจากกลุ่มลกูค้า B2C เป็นกลุ่มทีมีกําลงัซอืสงู และมีความ Sensitive ต่อ
ความผนัผวนทางเศรษฐกิจจตํา ในขณะทีกลุ่มลกูค้า B2B มีการเรียกเก็บเงินมดัจําส่วนหนึง และส่วนที
เหลือจะให้ลกูค้าชําระตามเทอมการชําระทีตกลงกัน ภายหลงับริษัทฯ ได้จดัส่งสินค้าให้ลกูค้าแล้ว และ
เนืองจากสินค้าเป็นกลุ่ม Luxury จึงมี Margin สูง และระบบการสังสินค้าส่วนใหญ่ เป็นระบบ Pre-
order ส่งผลให้ EURO มีความเสียงต่อ Unsold Inventory ตํา 
แนวโน้มผลการดาํเนินงานการเติบโตอย่างต่อเนือง  
คาดบริษัทมีความสามารถในการทํากําไรดีขึน โดยประมาณการกําไรสทุธิปี 2566-2568 จํานวน 160
ล้านบาท 188 ล้านบาท และ 239 ล้านบาท ตามลําดบั คิดเป็นการเติบโตในอตัราเฉลีย (CAGR) ร้อย
ละ 22.2 ต่อปี คิดเป็นอตัรากําไรสทุธิต่อยอดขายร้อยละ 13.3 ร้อยละ 12.0 และร้อยละ 12.9 ตามลําดบั 
ปัจจยัหนนุจากการเปิด Show Room ใหม่และการเพิมกลุ่มลกูค้าใหม่    
สรุปข้อมูล IPO  
บริษัทจะมีทนุจดทะเบียน 152.5 ล้านบาท มลูค่าทตีราไว้หุ้นละ 0.5 บาท ภายหลงัการเสนอขายในครัง
นี โดยหุ้นสามญัทีเสนอขายในครังนีมีจํานวน 78 ล้านหุ้น มลูค่าทีตราไว้หุ้นละ 0.5 บาท เสนอขายต่อ
ประชาชน คิดเป็นร้อยละ 25.57  ของจํานวนหุ้นทีจําหน่ายได้แล้วทงัหมด ซึงประกอบไปด้วย (1) หุ้น
สามญัเพิมทุนทีเสนอขายโดยบริษัทฯ จํานวน 55 ล้านหุ้น คิดเป็นร้อยละ 18.03 ของจํานวนหุ้นทีออก
และเสนอขายภายหลงัการเสนอขายหุ้นต่อประชาชนในครังนี และ (2) หุ้นสามัญเดิมทีเสนอขายโดย 
European Design Holdings Limited (“EDH”) จํานวน 23 ล้านหุ้น คิดเป็นร้อยละ 7.54 ของจํานวน
หุ้นทีออกและเสนอขายภายหลงัการเสนอขายหุ้นต่อประชาชนในครังนี 
ประเมินมูลราคาเป้าหมายปี 2567 ท ี14.90 บาท   
ประเมินมลูค่าเป้าหมายปี 2567 ที 14.90 บาท โดยการเติบโตของรายได้และกําไรมาจากการเพิมโชว์
รูมใหม่ 3 แห่ง ส่งผลให้มีพืนทใีนการแสดงสินค้ารวม 12,884 ตร.ม จาก 5,875 ตร.ม. ในปัจจุบนั โดย
สินค้าทจํีาหน่ายจะมีความหลากหลายมากขึน ครอบคลุ่มกลุ่มลกูค้ากว้างขึน 
ความเสียง ความผนัผวนของตลาดอสงัหาริมทรัพย์ ความผนัผวนของค่าเงิน  

Financial Highlights   
Year-End: 2021A 2022F 2023F 2024F 2025F 
Sales and Services (Bt mn)  829   1,048   1,203   1,564   1,852  
EBITDA (Bt mn)  197   238   274   344   432  
Net Profit bf NCI (Bt mn)  122   136   160   188   239  
EPS (Bt)  0.40  0.45    0.52   0.62   0.78  
EV/EBITDA (x)  N/A   N/A   9.61   7.71   5.98  
PER(x) N/A N/A 25.56 21.70 17.08 
P/BV (x)  N/A   N/A   3.70   3.30   2.91  
DPS(Bt)  -    0.48   0.15   0.19   0.24  
Div Yield (%) N/A N/A 1% 1% 2% 
ROE (%) 78% 58% 22% 15% 17% 

Source: Company, Trinity Research 
จาํนวนหุน้ทีใชค้าํนวณ EPS, DPS เท่ากบั  305 ลา้นหุน้ 

บริษัทหลักทรัพย์ ทรีนีตี จํากัด เป็นผู้ จัดการ

การจําหน่ายและรับประกันการจําหน่ายหุ้น

สามัญเพิมทุนของ EURO ในครังนี โดยการ

จัดทําเอกสารฉบับนีเพือวัตถุประสงค์ในการ

นําเสนอข้อมูลและบทความการวิเคราะห์

เท่านนั การตัดสินใจลงทุนขึนอยู่กับดุลยพินิจ

ของนกัลงทนุ 
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ลักษณะการประกอบธุรกิจ 
บริษัทฯ ประกอบธุรกิจหลักเป็นตัวแทนนําเข้าและจัดจําหน่ายผลิตภัณฑ์เฟอร์นิเจอร์ 
ผลิตภัณฑ์สําหรับการตกแต่ง และอุปกรณ์ฟิตเนส จากแบรนด์ชันนําระดับลักซูรี โดยเป็น
ตวัแทนนําเข้าและจดัจําหน่ายอย่างเป็นทางการแต่เพียงผู้ เดียวในประเทศไทย จํานวน 16 แบ
รนด์ อาทิ Technogym, Natuzzi Italia, Calligaris, Cassina, Christopher Guy, และ Frette 
เป็นต้น และเป็นตวัแทนจําหน่ายสินค้าทวัไป จํานวน 13 แบรนด์ โดยแต่ละแบรนด์ล้วนมีการ
ออกแบบทีเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว เป็นทียอมรับของลูกค้าทัวโลก ด้วยความเชือมันว่า 
“คุณภาพชีวิตทีดีเริมต้นจากสภาพแวดล้อมทีงดงาม” (Life is better in a beautiful space) 
นอกจากนี บริษัทฯ มีสินค้าครอบคลมุทุกพืนทีของการใช้ชีวิต อาทิ ผลิตภณัฑ์สําหรับห้องนํา 
(Bathroom) วสัดปุพืูน (Flooring) ผลิตภณัฑ์โคมไฟและอปุกรณ์ควบคมุอจัฉริยะ (Lighting & 
Automation) อุปกรณ์เครืองออกกําลังกายและเทคโนโลยีดิจิทัลสําหรับฟิตเนส (Wellness 
Equipment) และผลิตภัณฑ์เพือการประดับตกแต่ง เป็นต้น โดยส่วนใหญ่เป็นแบรนด์จาก
ทวีปยุโรป เน้นผลิตภณัฑ์จากประเทศอิตาลี (Italian Design) เป็นหลกั ซึงเป็นศูนย์กลางของ
การออกแบบของแบรนด์ชนันําในอตุสาหกรรมตกแต่งบ้านมากมายในทวีปยโุรป 
 
ปัจจุบัน บริษัทฯ มีโชว์รูม Flagship ได้แก่ Euro Creations Flagship Gallery at Thonglor 
ตงัอยู่บนถนนทองหล่อ (สขุุมวิท 55) กรุงเทพมหานคร ซงึมีลกัษณะแบบ Stand Alone มีพนืที
ขายประมาณ 3,759 ตารางเมตร และ Technogym Flagship Showroom at Ekamai ตงัอยู่
บนถนนเอกมยั (สุขุมวิท 63) กรุงเทพมหานคร แบบ Stand Alone มีพืนทีขายประมาณ 598 
ตารางเมตร รวมสินค้าไว้ในสถานทีเดียวกันแบบครบวงจร แสดงอตัลักษณ์แต่ละแบรนด์ทีมี
ความโดดเด่นเฉพาะตวั 

 
ด้วยประสบการณ์และความเชียวชาญในธุรกิจมานานกว่า 25 ปี บริษัทฯ มีการให้บริการที
เกียวเนือง เพือขยายและสร้างฐานลูกค้า เช่น บริการออกแบบและจัดตําแหน่งสินค้าให้
เหมาะสมกับการใช้งานและพนืทีใช้สอยของลูกค้าเพืออํานวยความสะดวกในการตดัสินใจ
สงัซอืสินค้า เช่น เฟอร์นิเจอร์ อปุกรณ์ห้องนํา ห้องครัว ตู้เสือผ้า ห้องฟิต เนส ระบบเพอืควบคมุ
แสงสว่าง ผ้าม่าน แอร์ และเครืองเสียง โดยเป็นการออกแบบเพือจดัวาง และ/หรือติดตงัระบบ
และผลิตภัณฑ์ทีบริษัทฯ เป็นตัวแทนจําหน่ายให้สัมพันธ์กัน และบริการจัดส่งสินค้าพร้อม
ติดตัง เป็นต้น นอกจากนี ยังมีในส่วนของบริการหลังการขาย เช่น บริการซ่อมบํารุงรักษา
สภาพสินค้า และบริการซอฟต์แวร์เครืองออกกําลัง โดยผู้ เชียวชาญทีมีความรู้และความ
ชํานาญ จึงทําให้บริษัทฯ สามารถตอบสนองความต้องการของลูกค้าในได้ในทุกขนัตอนของ
การตกแต่ง ทงับ้าน โรงแรม อาคารสํานักงาน และสปอร์ตคลบั  
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ปัจจบุนั  บริษัทฯ มีโชว์รูมทีเปิดดําเนินการแล้วทงัสิน 5 แห่ง มีพนืทขีายรวม 5,875 ตร.ม. ดงัน ี
 

Exhibit 1 : โชวรู์ม 5 แหง่ ทเีปิดดาํเนินการแล้ว 

โครงการ รายละเอียดโครงการ 

Euro Creations Flagship Gallery 

at Thonglor 

 

ปีทีเริมดําเนินการ : ปี 2548 

ทีอยู่ :โชว์รูมทองหล่อ เลขที 119 ซอยสขุุมวิท 55 (ทองหล่อ) ถนนทองหล่อแขวงคลองตนั

เหนือ เขตวฒันา กรุงเทพมหานคร 

ขนาดพืนทขีาย : 3,759 ตร.ม. 

การจดัแสดงสินค้า : ศนูย์รวมผลิตภณัฑ์ทกุประเภท 

ยกเว้นผลิตภณัฑ์เครืองออกกําลงักายของแบรนด์ Technogym 

Natuzzi Italia at Siam Paragon 

 

ปีทีเริมดําเนินการ : ปี 2548 

ทอียู่ : โชว์รูมสยามพารากอน 

เลขที 991 อาคารศูนย์การค้าสยามพารากอน ถนนพระรามที 1 แขวง/เขตปทุมวัน 

กรุงเทพมหานคร 

ขนาดพืนทขีาย : 177 ตร.ม. 

การจดัแสดงสินค้า : ศนูย์รวมผลิตภณัฑ์ของแบรนด์ Natuzzi Italia 

Euro Creations Gallery at Crystal 

Design Center 

 

ปีทีเริมดําเนินการ : ปี 2558 

ทอียู่ : โชว์รูม CDC 

เลขที 1412 โครงการคริสตลั ดีไซน์ เซ็นเตอร์ ซอยลาดพร้าว  (จนัทราสขุ)  

ถนนประดิษฐ์มนธูรรม แขวงคลองจนั เขตบางกะปิ กรุงเทพมหานคร  

ขนาดพืนทขีาย : 1,102 ตร.ม. 

การจัดแสดงสินค้า : ศูนย์รวมผลิตภัณฑ์ของแบรนด์ Calligaris, Cassina, Christopher 

Guy, Malerba และ Natuzzi Italia 

Technogym Flagship Showroom 

at Ekamai 

 

ปีทีเริมดําเนินการ : ปี 2563 

ทอียู่ : โชว์รูมเอกมยั 

เลขที 379, 381, 383, 385 ซอยสุขุมวิท 63 (เอกมัย) ถนนสุขุมวิท แขวงคลองตันเหนือ 

เขตวฒันา กรุงเทพมหานคร 

ขนาดพืนทขีาย : 598 ตร.ม. 

การจดัแสดงสินค้า : ศนูย์รวมผลิตภณัฑ์เครืองออกกําลงักายของแบรนด์ Technogym 
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Technogym Showroom at Central 

Embassy 

 

ปีทีเริมดําเนินการ : ปี 2565 

ทอียู่ : โชว์รูมเซ็นทรัล เอม็บาสซี 

เลขที 1031 ศูนย์การค้า เซ็นทรัลเอ็มบาสซี ชนั 4 ถนนเพลินจิตร แขวงลมุพินี เขตปทมุวนั 

กรุงเทพมหานคร 

ขนาดพืนทขีาย : 239 ตร.ม. 

การจดัแสดงสินค้า : ศนูย์รวมผลิตภณัฑ์เครืองออกกําลงักายของแบรนด์ Technogym 

 
Source: Company Data 

 

 
บริษัทฯ เป็นผู้นําเข้าและจดัจําหน่ายเฟอร์นิเจอร์ ผลิตภณัฑ์สําหรับการตกแต่ง และอุปกรณ์
ฟิตเนส  ครอบคลุมทังเฟอร์นิเจอร์ภายในบ้าน เฟอร์นิเจอร์ชุดครัว เฟอร์นิเจอร์สํานักงาน 
เฟอร์นิเจอร์นอกอาคาร ผลิตภัณฑ์ไฟฟ้าแสงสว่าง สินค้าและวัสดุเพือการตกแต่ง ของใช้ 
เครืองนอน เครืองออกกําลงักาย และสินค้าหรืออุปกรณ์เทคโนโลยี โดยบริษัทฯ เป็นตวัแทน
จําหน่ายโดยตรงกับเจ้าของสินค้าจากแบรนด์ชันนําจากต่างประเทศกว่า 25 แบรนด์สินค้า 
โดยบริษัทฯ จดักลุ่มประเภทสินค้าเป็น 3 เส้นทาง (Stage) ตามการเลือกซือสินค้าของลกูค้า
เพือเติมเต็มความสมบูรณ์ของบ้าน โรงแรม อาคารสํานกังาน และสปอร์ตคลบั ดงันี 
Stage 1  
กลุ่มผลิตภณัฑ์ทีเกียวข้องกบังานสถาปัตยกรรมงานภายใน คือ กลุ่มผลิตภณัฑ์ทีลกูค้าสรรหา
ในในช่วงของการก่อสร้าง ได้แก่ ผลิตภัณฑ์สําหรับห้องนํา วัสดุปูพืน ผลิตภัณฑ์โคมไฟและ
อปุกรณ์ควบคมุอจัฉริยะ และเฟอร์นิเจอร์แบบบิวท์อิน เช่น ชดุครัวและตู้ เสือผ้า เป็นต้น 
Stage 2   
กลุ่มผลิตภณัฑ์เพือการใช้งานในพืนทตี่างๆ ภายในบ้านและอาคาร ได้แก่ เฟอร์นิเจอร์ลอยตวั 
และเฟอร์นิเจอร์สํานกังาน เป็นต้น 
Stage 3   
กลุ่มผลิตภณัฑ์เพือการประดบัตกแต่งและอุปกรณ์ฟิตเนส คือ กลุ่มผลิตภณัฑ์ทีลกูค้าสรรหา
เพิมเติมเพือเพมิทางเลือกในการใช้งาน หรือตกแต่งบ้านหรืออาคารเพือเติมเต็มองค์ประกอบ
ของพืนทีใช้สอยให้สมบูรณ์ยิงขึน ได้แก่ อุปกรณ์เครืองออกกําลังกายและเทคโนโลยีดิจิทลั
สําหรับฟิตเนส เฟอร์นิเจอร์กลางแจ้ง พรม เครืองนอน และของประดบัตกแต่ง เป็นต้น 
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Exhibit 2 : แบรนดส์นิคา้ตามประเภท 
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Source: Company Data 

 

 
 
บริษัทฯ เป็นตวัแทนในการนําเข้าและจดัจําหน่ายอย่างเป็นทางการในประเทศไทยแต่เพียงผู้
เดียว จํานวน 16 แบรนด์ สําหรับผลิตภัณฑ์เฟอร์นิเจอร์ ผลิตภัณฑ์สําหรับการตกแต่ง และ
อปุกรณ์ฟิตเนสจากแบรนด์ชนันําระดบัลกัซูรีจากต่างประเทศ พร้อมทงัยงัมีความสมัพนัธ์อนัดี
ทังระดับองค์กร รวมถึงการทีบริษัทฯ มีองค์ความรู้ในการบริหารจัดการแบรนด์ การวาง
ตําแหน่งแบรนด์ (Brand Positioning) ประกอบกับมีบริการอันเกียวเนืองอืนๆ เช่น การ
ออกแบบและจัดตําแหน่งสินค้าให้เหมาะสมกับการใช้งานและพืนทีใช้สอยของลูกค้าเพือ
อํานวยความสะดวกในการตัดสินใจสังซือสินค้า การบริการหลังการขาย การบริการซ่อม
บํารุงรักษาสภาพสินค้า และจดุแข็งด้านทําเลทีตงัของแต่ละโชว์รูม ส่งผลให้เกิดความยงัยนืใน
สถานะการเป็นตวัแทนนําเข้าและจําหน่ายอย่างเป็นทางการในประเทศไทย 
 
แบรนด์สินค้าทีบริษัทฯ เป็นตวัแทนนําเข้าและจําหน่ายอย่างเป็นทางการในประเทศไทยนัน
ได้รับการยอมรับจากบริษัทพฒันาอสงัหาริมทรัพย์ชนันํา โดยได้รับเลือกให้ตกแต่งโครงการ
ระดบัลกัชรีู อาทิ  
• Technogym ได้รับเลือกให้ใช้ในส่วนของพืนทีออกกําลังกาย Four Seasons Hotel 
Bangkok at Chao Phraya River และ Amanpuri (Phuket) 
• GESSI ได้รับเลือกให้ใช้ในโครงการ Mulberry Grove The Forestias (Villa and Condo) 
และ Intercontinental Residence Huahin 
• Molteni&C / Dada ได้รับเลือกให้ใช้ในโครงการ Mulberry Grove The Forestias Villa 
และ Sixsense Residences The Forestias 
• Molteni&C (Loose Furniture) ไ ด้ รับ เ ลือก ใ ห้ ใ ช้ ในโครงการ  Mulberry Grove The 
Forestias Villa, Dusit Residences และ The Forestias Signature Series Condo 
• Cassina ได้รับเลือกให้ใช้ในโครงการ Bugaan Sansiri และ Dusit Residences 
• Giorgetti ได้รับเลือกให้ใช้ในโครงการ Mulberry Grove The Forestias Villa และ Dusit 
Residences 
• Lutron ได้รับเลือกให้ใช้ใน Six Senses The Forestias, Aman Hotels and Resorts และ 
Park Hyatt Bangkok 
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นอกจากการขายสินค้าแล้ว บริษัทฯยังมีบริการจัดส่งสินค้าพร้อมติดตัง บริการซ่อม
บํารุงรักษาสภาพสินค้า บริการซอฟต์แวร์เครืองออกกําลัง และบริการออกแบบและจัด
ตําแหน่งสินค้าให้เหมาะสมกบัการใช้งานและพืนทีใช้สอยของลกูค้าเพืออํานวยความสะดวก
ในการตดัสินใจสังซือสินค้า เช่น เฟอร์นิเจอร์ อุปกรณ์ห้องนํา ห้องครัว ตู้ เสือผ้า ห้องฟิตเนส 
ระบบเพือควบคุมแสงสว่าง ผ้าม่าน แอร์ และเครืองเสียง โดยเป็นการออกแบบเพือจัดวาง 
และ/หรือติดตงัระบบและผลิตภณัฑ์ทีบริษัทฯ เป็นตวัแทนจําหน่ายให้สมัพนัธ์กนั และบริษัทฯ
มีการลงทุนและพัฒนาในระบบเทคโนโลยีสารสนเทศเป็นการสร้างความเติบโตอย่างยังยืน 
และความได้เปรียบในการแข่งขนั เพิมประสิทธิภาพและการควบคุมภายในทีดี บริษัทฯ จึงมี
การลงทุนในระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ ดงันี  
(1) การลงทนุในโครงสร้างพืนฐานด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ (IT Infrastructure) : บริษัทฯ ได้
ทําการจัดเก็บฐานข้อมูลมาอยู่บน Cloud database นอกจากนียังมีลงทุนในอุปกรณ์
สารสนเทศอืนๆ ส่งผลให้ระบบมีประสิทธิภาพและเสถียรภาพ มีความปลอดภัย สามารถ
เข้าถึงข้อมลูได้ทุกทีทุกเวลา และมีความยืดหยุ่นในการเพิมหรือลดขนาดการจดัเก็บข้อมลูได้
ตามความต้องการ 
(2) การนําระบบ SAP B1 มาใช้และเชอืมต่อกบัระบบ Salesforce : บริษัทฯ ใช้ระบบ SAP B1 
ซึงเป็นระบบ ERP ทีช่วยในการจัดการเชือมโยงการทํางานของหน่วยงานต่างๆ และทําการ
เชือมต่อเข้ากับระบบ Salesforce ทีช่วยในการบริหารทีมงานขายและเพิมประสิทธิภาพใน
การนําเสนอการขาย รวมถึงช่วยให้บริษัทฯ เข้าใจพฤติกรรมของลูกค้าได้อย่างลึกซึง การ
เชือมโยงอย่างไร้รอยต่อทําให้ทีมขายสามารถเข้าถึงข้อมลูเกียวกับการขายและสินค้าคงคลงั
แบบ Real time สามารถปรับปรุงกระบวนการทํางานและการให้บริการเพือทําให้เกิดความพงึ
พอใจของลกูค้าอย่างสูงสดุ  
(3) การนําระบบงบประมาณ (Budget) มาใช้และเชือมต่อกบัระบบ SAP B1 : บริษัทฯ ได้ทํา
การเชือมต่อระบบ SAP B1 เข้ากับระบบ Budget ทีสามารถควบคุมการใช้งบประมาณได้
แบบ Real time  
(4) การลงทุนในแพลตฟอร์มบริหารจดัการทรัพยากรบุคคล (PeopleStong) : เพือเพิมความ
รวดเร็วและคล่องตัวในการวางแผนและบริหารจดัการเกียวกบัทรัพยากรบุคคลแบบครบวงจร 
โดยเฉพาะอย่างยิงในส่วนของโปรแกรมการเรียนรู้และพฒันาศกัยภาพของพนกังาน เพือให้
สอดคล้องกบัการเติบโตอย่างยงัยืนของบริษัทฯ 
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Exhibit 3: โครงสร้างรายได้ปี 2563-2565 9M65 และ 9M66 

 

 
Source: Company Data 

 

Exhibit 4 : โครงสร้างรายได้ (ล้านบาท) 
 

Source: Company Data, Trinity Research 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ

รายได้จากการขายและการบริการ 777 99 829 99 1048 98 720 97 958 99

·  กลุ่มลูกค้าทัวไป (B2C) 438 56 578 69 682 64 490 66 652 67

1. ผลิตภณัฑ์ทีเกียวข้องกบังานสถาปัตยกรรม

งานภายใน
53 7 81 10 122 11 67 9 224 23

2. กลุ่มผลิตภณัฑ์เพือการใช้งานในพืนทีต่างๆ 

ภายในบ้านและอาคาร
298 38 279 33 305 29 240 32 211 22

·  กลุ่มลูกค้าธุรกิจ (B2B) 338 43 251 30 366 34 230 31 306 32

1. ผลิตภณัฑ์ทีเกียวข้องกบังานสถาปัตยกรรม

งานภายใน
278 36 151 18 165 15 117 16 137 14

2. กลุ่มผลิตภณัฑ์เพือการใช้งานในพืนทีต่างๆ 

ภายในบ้านและอาคาร
6 1 36 4 57 5 14 2 53 5

3. กลุ่มผลิตภณัฑ์เพือการประดบัตกแต่งและ

อุปกรณ์ฟิตเนส
53 7 64 8 144 13 99 13 117 12

รายได้อืน 6 1 9 1 21 2 20 3 9 1

รายได้รวม 783 100 839 100 1068 100 740 100 967 100

3. กลุ่มผลิตภณัฑ์เพือการประดบัตกแต่งและ

อุปกรณ์ฟิตเนส
87 11 218 26 255

รายได้จาํแนกตามกลุ่มลูกค้า

สําหรับปีสินสุดวันที 31 ธันวาคม
สําหรับงวด 9 เดือน

สินสุดวันที 30 กันยายน

2563 2564 2565 2565 2566

24 183 25 217 22
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Exhibit 5 : โครงสร้างรายได้ (%) 
 
 

Source: Company Data, Trinity Research 

 

ช่องทางการจาํหน่ายและลูกค้าเป้าหมาย 
ช่องทางการจาํหน่าย 
บริษัทฯมีช่องทางการจดัจําหน่ายออกเป็น 2 ประเภทหลกั ดงันี 
1.จําหน่ายสินค้าให้ลกูค้าโดยตรง โดยจําหน่ายสินค้าโดยตรงให้กับลกูค้าทีเข้ามาเยียมชมที
โชว์รูม โดยทีมขายของบริษัทฯ หรือผ่านการแนะนําจากสถาปนิก หรือผู้ออกแบบของลกูค้า  
2.จําหน่ายสินค้างานโครงการ โดยบริษัทฯ ติดต่อโดยตรงกับผู้ประกอบธุรกิจทีเกียวข้องกับ
งานโครงการ โดยทีมขายของบริษัทฯ เพือนําเสนอสินค้า และยืนเสนอราคาผ่านระเบียบการ
จดัซือจดัจ้างของลกูค้า 
 
นโยบายการกาํหนดราคาสินค้า 
บริษัทฯ กําหนดราคาสินค้าโดยอ้างอิงราคาขายสินค้าทีขายในทวัโลก (Global Price) ของแต่
ละบริษัทเจ้าของแบรนด์สินค้า รวมถึงการพจิารณาค่าใช้จ่ายภาษีนําเข้า อตัราแลกเปลียน ค่า
ขนส่ง และค่าดําเนินการต่างๆ  และอัตราค่าบริการจะพิจารณาถึงต้นทุนค่าบริการและค่า
ดําเนินการต่างๆ ขึนอยู่กับลักษณะงานให้บริการทีแตกต่างกัน โดยบริษัทฯ จะเรียกเก็บ
ค่าบริการเมือให้บริการแก่ลกูค้าตามทีได้กําหนดหรือตกลงกนั เช่น บริการจดัส่งสินค้าพร้อม
ติดตงั บริการซ่อมบํารุงรักษาสภาพสินค้า และบริการอพัเดทซอฟต์แวร์เครืองออกกําลงั 
 
กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 
บริษัทฯ ฯ จําแนกประเภทของกลุ่มลกูค้าเป้าหมายเป็น 2 กลุ่มหลกั ดงันี 
1) กลุ่มลูกค้าทัวไป (Business to Customer: B2C) : กลุ่มลูกค้าที เลือกซือสินค้าเพือ
ประโยชน์ใช้สอย ซึงให้ความสําคัญด้านการออกแบบ (Design) ทีสวยงาม และเป็น
เอกลักษณ์ เช่น กลุ่มลูกค้าทีมีกําลังซือสูง และให้ความสําคัญกับรูปแบบการใช้ชีวิตทีมี
รสนิยม 
2) กลุ่มลกูค้าธุรกิจ (Business to Business: B2B) : กลุ่มลกูค้าทีประกอบธุรกิจทีเกียวข้อง
กับงานโครงการ เช่น บ้านจัดสรร คอนโดมิเนียม สํานักงาน โรงแรม โรงพยาบาลหรือ
หน่วยงานด้านสขุภาพ และฟิตเนส เป็นต้น 
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ภาวะอุตสาหกรรมและการแข่งขัน 
ภาพรวมอุตสาหกรรมการบริการระดบัลกัซูรีทวัโลกกําลงัอยู่ในช่วงเปลียนผ่าน อุตสาหกรรม
โรงแรมระดบัลกัซูรีกําลงัเติบโตอย่างรวดเร็วตามการความมงัคงัของผู้บริโภคทีเพิมสูงขึนทัว
โลกซงึให้ความสําคัญกับการดืมดาํประสบการณ์ในการพกัผ่อน ส่งผลให้จํานวนโรงแรมระดบั
ลกัซูรีเพิมมากขึน ความต้องการของบริโภคทีเปลียนแปลงไปยงัส่งผลต่อโอกาสในการลงทนุ
อนืๆ ไม่ว่าจะเป็น ทีพกัอาศยัระดบัลกัซูรี เรือยอร์ช หรือสโมสรส่วนตวัสําหรับสมาชิกก็ตาม 
การเติบโตของกลุ่มผู้บริโภคทีมีศกัยภาพส่งผลให้เกิดอุปสงค์ต่อตลาดโรงแรมหรือทีพกัอาศยั
ระดบัลกัซูรี โดยผู้บริโภคกลุ่มนีเป็นกลุ่มหลกัทีใช้จ่ายในบริการการท่องเทียวหรือทีพักอาศัย
ระดบัลกัซูรี ประกอบกับจํานวนผู้ลงทนุรายใหญ่หรือผู้มงัคงัทวัโลกทีเพิมขึนอย่างต่อเนือง จึง
คาดหมายว่าอุปทานของอุตสากรรมท่องเทียวหรือทีพักอาศัยระดับลักซูรีจะเติบโตขึนเพือ
ตอบสนองต่ออุปสงค์ในตลาดทีเพิมมากขึน (อ้างอิงจาก Global Research Hotels & 
Hospitality, JLL May 2023) 
 
ภาพรวมธุรกิจอสังหาริมทรัพยป์ระเทศไทย 
ตลาดอสงัหาริมทรัพย์ปี 2565 ขยายตวัจากปี 2564 จากการหดตวัอย่างตอ่เนืองตงัแต่ปี 2561 
ตามการคลีคลายลงของสถานการณ์การระบาดของโรคโควิด-19 โดยจะเห็นได้จากตวัเลขที
อยู่อาศัยทุกประเภทจดทะเบียนในเขตกรุงเทพและปริมณฑล เดือนมกราคม ถึง ธันวาคม 
2565 อยู่ที 85,353 หน่วย (เพิมขึนร้อยละ 5.6 จากช่วงเวลาเดียวกันของปีก่อน) ซึงแบ่งเป็น
บ้านเดียว 29,696 หน่วย (เพิมขึนร้อยละ 4.5 จากช่วงเวลาเดียวกันของปีก่อน) บ้านแฝด 
3,614 หน่วย (เพิมขึนร้อยละ 11.3 จากช่วงเวลาเดียวกันของปีก่อน) ทาวน์เฮ้าส์ 12,028 
หน่วย (ลดลงร้อยละ 6.6 จากช่วงเวลาเดียวกันของปีก่อน) อาคารพาณิชย์ 2,611 หน่วย 
(เพิมขึนร้อยละ 2.8 จากช่วงเวลาเดียวกันของปีก่อน) และคอนโดมิเนียม 37,404 หน่วย 
(เพิมขึนร้อยละ 10.8 จากช่วงเวลาเดียวกนัของปีก่อน) ถึงแม้ว่าจะมีปัจจยัต่างๆ มากระทบไม่
ว่าจะเป็นการปรับขึนของอตัราดอกเบีย หรือความไม่แน่นอนทางการเมือง จะมีผลกระทบต่อ
ความเชอืมนัของผู้บริโภคก็ตาม 
 
 

Exhibit 6 : ตัวเลขบ้านจดทะเบียนบ้านในเขตกรุงเทพและปริมณฑล ปี 2562-2565 

 

(หน่วย) 2561 2562 2563 2564 2565 เปลยีนแปลง (%) 

บ้านเดียว 33,070 31,581 29,974 28,423 29,696 4.5 

บ้านแฝด 2,208 3,154 2,619 3,247 3,614 11.3 

ทาวน์เฮ้าส์ 18,241 20,238 15,337 12,880 12,028 -6.6 

อาคารพาณิชย์ 4,195 3,004 3,193 2,539 2,611 2.8 

คอนโดมิเนียม 75,400 60,707 60,917 33,748 37,404 10.8 

ทอียู่อาศัยทุกประเภท 133,114 118,684 112,040 80,837 85,353 5.6 
 

Source: Company Data 
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ดัชนีราคาทอียู่อาศัย 
ดัชนีราคาทีอยู่อาศัยมีแนวโน้มเพิมขึนตังแต่ปี 2561 – 2565 ทังดัชนีราคาบ้านเดียวพร้อม
ทดีิน และดชันีราคาอาคารชดุ โดยสําหรับดชันีราคาบ้านเดียวพร้อมทีดินเพิมขึนอย่างต่อเนือง 
จาก 136.9 เป็น 152.9 ระหว่างปี 2561 ถึง 2565 ด้วยอตัราการเติบโตเฉลียต่อปีร้อยละ 2.8 
ในส่วนของดชันีราคาอาคารชุดในเขตกรุงเทพฯและปริมณฑลเพิมขึนจาก 163.3 เป็น 184.5 
ระหว่างปี 2561 ถึง 2565 ด้วยอตัราการเติบโตเฉลียร้อยละ 3.1 โดยดชันีลดลงในปี 2562 ซึง
เป็นปีทเีกิดการระบาดของโรคโควิด-19  
จากการพิจารณาดัชนีราคาทีอยู่อาศัยทีได้กล่าวมาข้างต้น จะเห็นได้ว่าโดยภาพรวมภาค
อสังหาริมทรัพย์มีการเติบโตของราคาทีสูงขึน ซึงเป็นปัจจัยเกือหนุนการประกอบธุรกิจของ
บริษัทฯ เนืองจากบริษัทฯ ประกอบธุรกิจนําเข้าและจัดจําหน่ายสินค้าประเภทเฟอร์นิเจอร์ 
วสัดุและอปุกรณ์ตกแต่ง สินค้าและอปุกรณ์เทคโนโลยีสําหรับทีอยู่อาศยัและสํานกังาน รวมถงึ
มีกลุ่มลูกค้าเป็นผู้พัฒนาอสังหาริมทรัพย์ หรือเจ้าของบ้านพักทีอยู่อาศัยทังบ้านเดียวและ
อาคารชดุ 
 

Exhibit 7 : ดัชนีราคาทอียู่อาศัย ปี 2561 ถึง 2565 
 

ดัชนรีาคาทีอยู่อาศัย 2561 2562 2563 2564 2565 CAGR (%) 

ดัชนีราคาบ้านเดียวพรอ้มทดีิน       

     ทงัประเทศ 136.9 138.2 144.5 146.4 152.9 2.8 

     กรุงเทพ ฯ และปริมณฑล 124.4 128.0 133.2 135.9 141.6 3.3 

     ภมูภิาคไม่รวมกรุงเทพ ฯ และปริมณฑล 151.5 150.4 156.8 158.8 166.0 2.3 

ดัชนีราคาอาคารชุด       

     กรุงเทพ ฯ และปริมณฑล 163.3 162.8 170.1 180.4 184.5 3.1 
 

Source: Company Data 

 
ทังนี Real Estate Market Outlook, CBRE research 2566 รายงานตัวเลขการเปิดตัวของ
บ้านระดับลักซูรีและซูเปอร์ลักซูรีตามการจัดประเภทของ CBRE Research ในปี 2565 มี
จํานวน 1,218 หน่วย ซึงตวัเลขเปิดตวัในปี 2565 สงูกว่าในช่วง 7 ปีทีผ่านมาตงัแต่ปี 2558 – 
2564 บ่งบอกถึงอปุทานของผู้ประกอบการอสงัหาริมทรัพย์สําหรับบ้านระดบัลกัซูรีและซูเปอร์
ลกัซูรีทเีพิมมากขึน ซงึเป็นปัจจยัเกือหนนุการประกอบธุรกิจของบริษัทฯ 
 

Exhibit 8 : การเปิดตัวบ้านระดับลักซูรีและซูเปอรลั์กซูรตีามการจัดประเภทของ CBRE Research ในปี 2558 - 2565 
 

 
Source: Company Data 
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ภาวะอุตสาหกรรมภาคการท่องเทียว 
ภาวะอุตสาหกรรมการท่องเทียวปี 2565 ยงัคงขยายตวั โดยจะเห็นได้จากตวัเลขผู้ เยียมเยือน
ทังหมด (รวมคนไทยและชาวต่างชาติ) ในปี 2565 อยู่ที 224,841,768 คน (เพิมขึนร้อยละ 
207.9 จากช่วงเวลาเดียวกนัของปีก่อน) โดยมีรายได้จากผู้ เยียมเยือนทงัหมดทวัประเทศในปี 
2565 อยู่ที 1,084,575.3 ล้านบาท (เพิมขึนร้อยละ 349.4 จากช่วงเวลาเดียวกันของปีก่อน) 
การฟืนตวัของอตุสาหกรรมการท่องเทียว ส่งผลต่อผู้ประกอบการ รีสอร์ท และโรงแรม เริมฟืน
ตวัและการปรับปรุงโครงการของตนเอง ส่งผลให้อปุสงค์ต่อสินค้าของบริษัทฯ เพิมสงูขึน ไม่ว่า
จะเป็นเฟอร์นิเจอร์ หรืออปุกรณ์เครืองออกกําลงักาย 
 

Exhibit 9 : จาํนวนผู้เยียมเยือนประเทศไทย ปี 2562 ถึง 2565 

 

จาํนวนผู้เยียมเยือนทงัหมด 2562 2563 2564 2565 เปลยีนแปลง (%) 

กรุงเทพมหานคร 66,966,562 23,617,914 12,571,842 38,626,450 207.3 

ทวัประเทศ 307,141,990 137,030,112 73,036,570 224,841,768 207.9 
หมายเหต:ุ ข้อมลูล่าสดุ ณ วนัท ี  มกราคม   

ทีมา: กระทรวงการท่องเทยีวและกีฬา 

Source: Company Data 

 

Exhibit 10 : รายได้จากผู้เยียมเยอืนประเทศไทย ปี 2562 ถึง 2565 
 

รายได้จากผู้เยียมเยือน (ล้าน

บาท) 

2562 2563 2564 2565 เปลยีนแปลง (%) 

กรุงเทพมหานคร 1,067,813.8 254,740.2 62,699.9 340,970.1 443.8 

ทวัประเทศ 2,727,903.8 792,534.2 241,350.2 1,084,575.3 349.4 
หมายเหต:ุ ข้อมลูล่าสดุ ณ วนัท ี  มกราคม   

ทีมา: กระทรวงการท่องเทียวและกีฬา 

Source: Company Data 

 
พฤติกรรมการบริโภคสินค้าลักซูรี 
สําหรับพฤติกรรมการบริโภคสินค้าลกัซูรีมีแนวโน้มเพิมขึนอย่างต่อเนืองด้วยอตัราการเติบโต
เฉลียต่อปี (CAGR) ตงัแต่ปี 2561 - 2565 เพิมขึนร้อยละ 18.07 โดยใช้สถิติจํานวนรถยนต์นงั
ส่วนบุคคลไม่เกิน 7 คนใหม่ป้ายแดงทีจดทะเบียนรายปีเป็นข้อมลูอ้างอิง 
 

Exhibit 11 : จาํนวนรถยนตห์รูระดับลักซูรีนังส่วนบุคคลไม่เกนิ 7 คนใหมป้่ายแดงทจีดทะเบียนรายปี ในปี 2561 - 2565 
 

 
ทีมา: กรมการขนส่งทางบก (DLT) 
Source: Company Data 
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ภาวะอุตสาหกรรมสินค้าตกแต่งภายในบ้านและสวน (Home and Garden) 
ภาพรวมสินค้าตกแต่งภายในบ้านและสวนในประเทศไทยในปี 2565 ผลิตภณัฑ์ประเภทโคม
ไฟหรืออุปกรณ์ทีใช้หลอดไฟแอลอีดี (LED lamps) มีการเติบโตเพิมขึนอย่างมีนัยสําคัญ 
เนืองจากราคาพลังงานและราคาสินค้าโภคภัณฑ์ทีเพิมสูงขึนในช่วงต้นปี 2565 ทีผ่านมา 
ส่งผลให้ผู้ บริโภคมีความต้องการลดค่าใช้จ่ายด้านพลังงานไฟฟ้าโดยการหันมาเลือกใช้
ผลิตภณัฑ์ทีประหยดัพลงังานมากขึน  
การผสมผสานของอินเทอร์เน็ตของทุกสิง (Internet of things: IoT) ได้รับความนิยมในกลุ่ม
คนรุ่นใหม่ เนืองมาจากแนวโน้มของการใช้เทคนิคแสงทีแตกต่างกัน (Layered Lighting) ซึง
ช่วยให้ผู้บริโภคสร้างบรรยากาศทีผ่อนคลายภายในทีพักอาศัย โดยผลิตภัณฑ์ เช่น โคมไฟ
ระย้า โคมไฟตงัโต๊ะ หรือโคมไฟตงัพืน เป็นผลิตภณัฑ์ทีได้รับความนิยมในช่วงปีทีผ่านมา และ
มีแนวโน้มทีจะได้รับความนิยมอย่างต่อเนือง  
จากข้อมลูยอดขายสินค้าตกแต่งภายในบ้านและสวนของประเทศไทยในปี 2565 เติบโตขึน
เปรียบเทียบกบัปี 2564 ยอดขายสินค้าของตกแต่งภายในบ้านและสวนในประเทศไทยในปี ปี 
2565 มียอดขาย 227.8 พันล้านบาท เพิมขึนจากปีก่อนหน้าประมาณร้อยละ 6.0 จากการ
ปรับตวัเพิมขึนของราคาขายสินค้า สําหรับยอดขายโคมไฟหรืออุปกรณ์ทีใช้หลอดไฟแอลอีดี 
เฟอร์นิเจอร์กลางแจ้ง และเฟอร์นิเจอร์ในอาคารในปี 2565 เติบโตขนึร้อยละ 9.2 ร้อยละ 10.3 
และร้อยละ 3.1 ตามลําดบั จากปีก่อนหน้า 
 

Exhibit 12 : ยอดขายอุปกรณข์องใช้ภายในบ้านและอปุกรณท์าํสวนของประเทศไทย ปี 2561 ถึง 2565 (พนัล้านบาท) 

 

 
ทีมา Euromonitor 
Source: Company Data 

 
สําหรับช่องทางการจัดจําหน่าย การค้าปลีกจากหน้าร้าน (Retail Offline) ยังคงเป็นช่อง
ทางการจัดจําหน่ายหลักสําหรับสินค้าตกแต่งภายในบ้านและสวนของประเทศไทย โดย
ระหว่างปี 2561 – 2565 มีสดัส่วนการจาํหน่ายผ่านการค้าปลีกจากหน้าร้านประมาณร้อยละ 
93 – 95 จากการจําหน่ายทงัหมด ทงันชี่องทางดงักล่าวยงัคงได้รับความนิยมต่อไปในอนาคต
เนืองจากผู้บริโภคยงัคงมีความต้องการในการเข้ามาเห็น สมัผสั และได้รับประสบการณ์จริง
จากผลิตภัณฑ์ก่อนทีจะตดัสินใจซือสินค้าโดยเฉพาะสินค้าทีมีมลูค่าสูงอย่างเฟอร์นิเจอร์ใน
อาคาร โดยยอดขายของผลิตภณัฑ์กลุ่มนีคาดว่าจะสงูขึนจากความมนัใจของผู้บริโภคทีสงูขึน
จากการฟืนตวัของเศรษฐกิจไทย รวมไปถึงการฟืนตวัของธุรกิจพฒันาอสงัหาริมทรัพย์ทีจะเข้า
มาช่วยกระตุ้นอปุสงค์ในผลิตภณัฑ์กลุ่มนีโดยเฉพาะในพนืทจีงัหวดักรุงเทพมหานคร 
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ภาวะการแข่งขัน 
การแข่งขันในธุรกิจที เกียวข้องกับอุตสาหกรรมเฟอร์นิ เจอร์และสินค้าตกแต่ง บ้าน
ภายในประเทศไทย โดยเฉพาะผู้ประกอบการค้าปลีกจําหน่ายเฟอร์นิเจอร์และของตกแต่ง
บ้านมีการขยายตัวสอดคล้องกับการเติบโตของอุตสาหกรรม ดังนัน อุตสาหกรรมค้าปลีก
เฟอร์นิเจอร์และสินค้าทีเกียวข้องจึงมีผู้ประกอบการหลายรายทงัผู้ประกอบการรายเดิมและ
การเข้ามาของผู้ประกอบการรายใหม่  
 
อย่างไรก็ดี บริษัทฯ ประกอบธุรกิจเป็นผู้ นําเข้าและจัดจําหน่ายผลิตภัณฑ์เฟอร์นิเจอร์ 
ผลิตภณัฑ์สําหรับการตกแต่ง และอปุกรณ์ฟิตเนส สําหรับบ้าน โรงแรม อาคารสํานกังาน และ
สปอร์ตคลับระดับระดับลักชูรี ซึงอาจไม่สามารถเทียบเคียงได้กับบริษัททีประกอบธุรกิจ
จําหน่ายเฟอร์นิเจอร์และสินค้าตกแต่งบ้านทีเป็นบริษัทจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์ฯ 
(Listed Company) ได้ เช่น บริษัท อนิเด็กซ์ ลิฟวิงมอลล์ จํากดั (มหาชน) บริษัท โฮม โปรดกัส์ 
เซ็นเตอร์ จํากัด (มหาชน) บริษัท ชิค รีพับบลิค จํากัด (มหาชน) และบริษัท โมเดอร์นฟอร์ม
กรุ๊ป จํากัด (มหาชน) เป็นต้น เนืองจากบริษัทฯ ดําเนินธุรกิจโดยมุ้งเน้นทีการนําเข้าและจดั
จําหน่ายผลิตภัณฑ์ระดับลักชูรีเป็นหลัก จึงอาจไม่สามารถเปรียบเทียบได้กับการประกอบ
ธุรกจิของบริษัทจดทะเบียนดงักล่าวข้างต้นได้ ทงัในด้านของประเภทสินค้าและการบริการ กล
ยุทธ์ และตําแหน่งทางการตลาดทีแตกต่างกัน ทงันี ผู้ เล่นในตลาดสินค้านําเข้าเฟอร์นิเจอร์
และอุปกรณ์ตกแต่งบ้านระดบัลกัชูรีในประเทศไทย ส่วนใหญ่จะเลือกทําเลทีตงัโชว์รูมในพืน
ย่านศูนย์กลางธุรกิจในกรุงเทพมหานคร หรือในพืนทีชุมชนทีมีกลุ่มลกูค้ามีกําลงัซือสงู และมี
ความแตกต่างกันทังในแง่ของสไตล์ของสินค้า ตําแหน่งทางการตลาด ราคาสินค้า ความ
หลากหลายของสินค้าและแบรนด์สินค้าจากประเทศผู้ผลิตต่างๆ ทีมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวั 

 
  

ข้อมูลสรุปการเสนอขายหุ้น IPO  
บริษัทจะมีทุนจดทะเบียน 152.5 ล้านบาท มลูค่าทีตราไว้หุ้นละ 0.5 บาท ภายหลงัการเสนอ
ขายในครังนี โดยหุ้นสามญัทีเสนอขายในครังนีมีจํานวน 78 ล้านหุ้น มลูค่าทีตราไว้หุ้นละ 0.5 
บาท คิดเป็นร้อยละ 25.57 ของจํานวนหุ้นทีจําหน่ายได้แล้วทงัหมดและเป็นการเสนอขายต่อ
ประชาชนทวัไป ประกอบไปด้วย 
(1) หุ้นสามัญเพิมทุนทีเสนอขายโดยบริษัทฯ จํานวน 55 ล้านหุ้ น คิดเป็นร้อยละ 18.03 ของ
จํานวนหุ้นทีออกและเสนอขายภายหลงัการเสนอขายหุ้นต่อประชาชนในครังน ี
(2) หุ้นสามญัเดิมทเีสนอขายโดย European Design Holdings Limited (“EDH”) จํานวน 23 
ล้านหุ้น คิดเป็นร้อยละ 7.54 ของจํานวนหุ้นทีออกและเสนอขายภายหลังการเสนอขายหุ้นต่อ
ประชาชนในครังนี 
 
บริษัทมีวตัถปุระสงค์ทีจะนําเงนิทีได้จากการเสนอขายหุ้นสามญัเพิมทุน ดงันี 
1. เพือใช้เป็นเงินลงทนุสําหรับการก่อสร้างโชว์รูมแห่งใหม่ จํานวน 3 แห่ง 
2. เพือใช้ชําระคืนเงินกู้ยืมจากสถาบนัการเงิน 

2.1. สําหรับเงินกู้ยืมเพือการก่อสร้างโชว์รูมแห่งใหม่ 
2.2. สําหรับเงินกู้ยืมระยะสนัสําหรับเงินทุนหมนุเวียนกิจการ 

3. เพือนําไปใช้เป็นเงินทุนหมุนเวียนกิจการและการขยายธุรกิจ 
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Exhibit 13 : รายชือผู้ถือหุ้นของบริษัทก่อนและภายหลังการเสนอขายหุน้ทีออกใหมต่่อประชาชน 
 
 

 
Source: Company Data 

 
 
 
โครงการในอนาคต 
บริษัทฯ มีแผนการเพิมแบรนด์สินค้าระดับลักซูรีใหม่ๆ เพือเพิมทางเลือกในกลุ่มสินค้าและ
ตอบสนองความต้องการของลูกค้าทีหลากหลาย โดยบริษัทฯ อยู่ระหว่างการออกแบบและ
ก่อสร้างโชว์รูมใหม่ จํานวน 3 แห่ง โดยมี 2 โชว์รูมตังอยู่บริเวณถนนทองหล่อ (สุขุมวิท 55) 
กรุงเทพมหานคร และอีก 1 โชว์รูม ณ จงัหวดัภูเก็ต เพือรองรับสินค้าจากแบรนด์สินค้าใหม่ๆ 
รวมถึงการขยายตลาดและขยายฐานลูกค้าเพิมเติมในอนาคต และเมือรวมกับพืนทีที
ให้บริการในปัจจบุนั จะมีพืนทขีายรวม 12,884 ตร.ม. 

 

Exhibit 14 : โครงการในอนาคต 

 
Showroom เริมเปิดดําเนินการ ทอียู ่ ขนาดพืนทขีาย 

ประมาณ 

(ตร.ม.) 

Euro Creations Gallery 

at Thonglor Soi 5 

 

 

 

 

คาดว่าภายใน 

ไตรมาสที 2 ของปี 2567 

โชว์รูมทองหล่อซอย 5  

เลขที 95 ซอยสขุมุวิท 55 

ถนนสขุมุวิท แขวงคลองตนั

เหนือ เขตวฒันา 

กรุงเทพมหานคร 

1,635 

Euro Creations Flagship 

Gallery at Phuket 

 

คาดว่าภายใน 

ไตรมาสที 2 ของปี 2567 

โชว์รูมภเูกต็ 

เลขที 20 หมู่ที 2 ถนนเทพ

กระษัตรี ตาํบลเกาะแก้ว 

อําเภอเมอืงภเูกต็ จงัหวดั

ภเูก็ต 

1,094 
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Euro Creations Gallery 

at Thonglor Soi 1 

คาดว่าภายใน 

ไตรมาสที 4 ของปี 2569 

โชว์รูมทองหล่อซอย 1  

เลขที 65/1 ซอยสขุมุวิท 55 

แขวงคลองตนัเหนือ เขต

วฒันา กรุงเทพมหานคร 

4,280 

 

Source: Company Data 

 
 
วิเคราะหผ์ลการดาํเนินงาน 
ภาพรวมผลการดาํเนินงานปี 2563-2565 และ 9M66 
ปี 2563-2565 บริษัทฯ มีรายได้จากการขายสินค้าและบริการที 777 ล้านบาท 829 ล้านบาท 
และ 1,048 ล้านบาท ตามลําดบั  โดยรายได้มีอตัราการเติบโตเฉลียปี 2563-2565 (CAGR) ที
ร้อยละ 16.16 ต่อปี โดย ปี 2564 การเติบโตของรายได้มาจากยอดขายกลุ่ม B2C stage 3 
โดยเฉพาะสินค้าประเภทอุปกรณ์เครืองออกกําลังกาย และเทคโนโลยีดิจิทัลสําหรับฟิตเนส 
เนืองจากสถานการณ์แพร่ระบาดของเชือ COVID-19 ทําให้วิถีการใช้ชีวิตเปลียนไป โดยการ
อยู่อาศยัทีบ้านมากขึน ส่งผลให้ลกูค้าเริมหนัมาซอืเครืองออกกําลงักายในบ้าน และเริมหนัมา
ตกแต่งบ้านให้ครบทกุมิตกิารใช้ชวีติในบ้าน อย่างไรก็ตาม รายได้จากการขายกลุ่มลกูค้า B2B
ลดลงจากปีก่อนหน้า เนืองจากงานโครงการต่างๆ ถูกชะลอออกไป อนัเนืองจากสถานการณ์ 
COVID-19 ในปี 2565 บริษัทฯ ยังคงมีรายได้เติบโตจากกลุ่ม B2C ต่อเนือง และกลุ่ม B2B 
เริมมีการฟืนตวัจากภาคเอกชน โดยเฉพาะกลุ่มโรงแรมและโครงการอสงัหาริมทรัพย์  
 
สําหรับงวด 9M66 บริษัทฯ มีรายได้จากการขายสินค้าและบริการที 958 ล้านบาท เติบโตร้อย
ละ 33 จากช่วง 9M65 จากการเพิมขึนของรายได้จากการขายและการบริการ จากทังกลุ่ม 
B2C  โดยเฉพาะสินค้าประเภททีเกียวข้องกับงานสถาปัตยกรรมงานภายใน (Stage 1) และ
กลุ่มลกูค้า B2B  
 
 
กําไรขึนต้นปี 2563-2565 อยู่ท ี344 ล้านบาท 414 ล้านบาท และ 492 ล้านบาท คิดเป็นอตัรา
กําไรขนัต้นทีร้อยละ 44.3 ร้อยละ 49.9 และร้อยละ 46.9  ตามลําดบั โดยอตัรากําไรขันต้นปี 
2564-2565 เป็นระดับทีสงูกว่าปี 2563 เนอืงจากปี 2564  ทางแบรนด์มีการให้ส่วนลดกบัทาง
บริษัทฯ ส่งผลให้บริษัทฯ มีต้นทุนลดลง ในขณะทีปี 2565 มีอตัรากําไรขนัต้นลดลงเนืองจาก
ยอดขายจากกลุ่ม B2C ที่เพิ่มขึ้นส่วนใหญ่มาจากผลิตภัณฑ์โคมไฟและอุปกรณ์ควบคุม
อัจฉริยะ ซึงจดัอยู่ในประเภททีเกียวข้องกับงานสถาปัตยกรรมงานภายใน (Stage 1) ซึงเป็น
กลุ่มสินค้าทีมีอตัรากําไรขนัต้นตํากว่าการขายสินค้าประเภทอ่ืนๆ ให้กับกลุ่มเดียวกัน   
 
สําหรับงวด 9M66 บริษัทฯ มีกําไรขนัต้นที 455 ล้านบาท ปรับตวัสงูขึนร้อยละ 35.4 สอดคล้อง
กับรายได้จากการขายสินค้าและบริการกลุ่มลกูค้าทงั B2C และ B2B และคิดเป็นอตัรากําไร
ขนัต้นทีร้อยละ 47.5 สงูกว่าช่วง 9M65 ทมีีอตัรากําไรขนัต้นทีร้อยละ 46.6 
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ค่าใช้จ่ายในการขายและบริหารปี 2563-2565 อยู่ที 212 ล้านบาท 263 ล้านบาท และ 326 
ล้านบาท ตามลําดับ ทงันี ค่าใช้ค่าใช้จ่ายในการขายหลกัประกอบไปด้วย ค่าใช้จ่ายเกียวกบั
พนกังานขาย ค่าโฆษณาและค่าใช้จา่ยส่งเสริมการขาย และค่าเสือมราคา 
 
สําหรับงวด 9M66 บริษัทฯ มีค่าใช้จ่ายในการขายและบริหารที 277 ล้านบาท ปรับตัวสงูขึน
ร้อยละ 23.9 จากช่วง 9M65 สอดคล้องกบัการขยายตวัของรายได้ของบริษัทฯ    
  
บริษัทฯ มีกําไรสทุธิปี 2563-2565 ที 105 ล้านบาท 122 ล้านบาท และ 136 ล้านบาท คิดเป็น
อตัรากําไรสทุธิทีร้อยละ 13.5 ร้อยละ 14.5 และร้อยละ 12.7 ตามลําดบั โดยอตัรากําไรสุทธิ
ในปี 2565 ลดลง เนืองจากบริษัทฯมคี่าใช้จ่ายทีสงูขึนจากค่าพนกังานขาย ค่าเสือมราคา และ
ค่าใช้จ่ายทางการตลาด 
 
สําหรับงวด 9M66 บริษัทฯมีกําไรสุทธิที 139 ล้านบาท ปรับตัวสูงขึนร้อยละ 96.2 จากช่วง 
9M65 สอดคล้องกบัการขยายตวัของรายได้ของบริษัทฯ    
 
 
คาดผลการดาํเนินงานปี 2566-2568 เติบโตตอ่เนือง  
คาดรายได้ปี 2566 ปี 2567 และปี 2568 จํานวน 1,203 ล้านบาท 1,562 ล้านบาท และ 1,852 
ล้านบาท โดยคิดเป็นอัตราการเติบโตเฉลีย (CAGR) ปี 2566-2568 ทีร้อยละ 24.1 ต่อปี มี
ปัจจยัหนุนจากยอดขายโครงการอสงัหาริมทรัพย์ทียงัสามารถเติบโตอย่างต่อเนือง ส่งผลให้มี
ความต้องการซือเฟอร์นิเจอร์และตกแต่งบ้าน ประกอบกับการเพิมแบรนด์สินค้าใหม่ทีตอบ
โจทย์กลุ่มลกูค้าทีกว้างขึน และการเปิดโชว์รูมใหม่เพิมในอนาคตอีก 3 แห่ง ได้แก่ โชว์รูมทอง
หล่อซอย 5 (คาดเปิดบริการ 2Q67) โชว์รูมภูเก็ต (คาดเปิดให้บริการ 2Q67) และโชว์รูมทอง
หล่อซอย 1 (คาดเปิดให้บริการ 4Q69)  
 
คาดการณ์อตัรากําไรขนัต้นปี 2566-2568 อยู่ทีร้อยละ 47 ซึงเป็นระดบัทีใกล้เคียงกบัปี 2565 
โดยทีสดัส่วนรายได้ยงัคงคาดว่ามาจากกลุ่ม B2C ส่งผลให้มีประมาณการกําไรสทุธิปี 2566-
2568 จํานวน 160 ล้านบาท 188 ล้านบาท และ 239 ล้านบาท ตามลําดับ คิดเป็นอตัราการ
เติบโตเฉลีย (CAGR) ปี 2566-2568 ร้อยละ 22.2 ต่อปี คิดเป็นอตัรากําไรสทุธิต่อยอดขายที
ร้อยละ 13.3 ร้อยละ 12.0 และร้อยละ 12.9 ตามลําดบั  
 

Exhibit 15 : ผลการดาํเนนิงานทผี่านมา และ คาดการณก์ารเติบโต (ล้านบาท) 

 
Source: Company Data, Trinity Research 
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การประเมินมูลค่าหุ้น 
 
ประเมิน Fair value ปี 2567 ท ี14.90 บาทต่อหุ้น 
ประเมินมูลค่าหุ้น EURO ปี 2567 ที 14.90 บาทต่อหุ้น บนคาดการณ์ EPS ปี 2567 ที 0.62 
บาทต่อหุ้น องิระดบั P/E Ratio ท ี24.00 เท่า ซงึเป็นระดบั Forward P/E (+0.5SD)  ของบริษัท
ทปีระกอบธุรกิจใกล้เคียงกบั EURO  
 
พร้อมกนันีได้จดัทําตาราง P/E Ratio Sensitivity Analysis (Exhibit 17) ท ีP/E ในกรอบ 23.0-
25.0 เท่า และคาดการณ์ EPS ปี 2567 ที 0.62 บาทต่อหุ้น เพือประกอบการตดัสินใจในการ
ลงทนุ 
 
 

Exhibit 16 : ตารางเปรียบเทยีบบริษัททปีระกอบธุรกิจใกลเ้คียงกับ EURO 

 

 
 

Source: Bloomberg, Trinity Research 

 
Exhibit 17: P/E Ratio Sensitivity Analysis 

  

EPS 

P/E 

  23.0 23.5 24.0 24.5 25.0 

0.62 14.30 14.60 14.90 15.20 15.50 
 
Source: Trinity Research 

 

 

 

 

 

 

 

2566F 2567F 2566F 2567F 2566F 2567F 2566F 2567F 2566F 2567F 2566F 2567F

DOHOME 16% 17% 2% 3% -14% 81% 52.3 28.5 2.8 2.6 6% 10%

GLOBAL 25% 26% 9% 9% -15% 15% 26.3 22.9 3.3 3.0 13% 15%

HMPRO 27% 28% 9% 10% 8% 11% 24.4 22.1 5.9 5.5 27% 28%

ILM 46% 46% 7% 8% 6% 17% 17.6 15.1 2.1 2.0 12% 13%

CRC 28% 28% 3% 4% 15% 25% 28.6 23.1 3.5 3.1 13% 14%

COM7 14% 14% 5% 5% 14% 18% 21.1 17.9 8.3 6.7 43% 42%

Average 26% 26% 6% 7% 2% 28% 28.4 21.6 4.3 3.8 19% 20%

EURO 47% 47% 12% 12% 4% 31% 25.6 21.6 3.7 3.3 22% 15%

P/BV(X) ROE(%)GPM(%) NPM (%) Net Profit Growth (%) P/E(X)
Peer company
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ปัจจัยเสียง 
1. ความเสียงจากการพึงพิงแบรนด์สินค้าในแต่ละกลุ่มประเภทสินค้า  

2. ความเสียงจากการพึงพิงรายได้จากการขายสินค้าของบริษัทเจ้าของแบรนด์สินค้า 

3. ความเสียงจากความผนัผวนของสภาพเศรษฐกิจและการพึงพิงภาคอสงัหาริมทรัพย์ 

4. ความเสียงจากการไม่สามารถขยายโชว์รูมได้ภายในระยะเวลาทีกําหนด หรือมีคา่ใช้จา่ย

ทสีงูกวา่งบประมาณ หรือแผนการลงทุนในการขยายโชว์รูมไมเ่ป็นไปตามคาดการณ์ 

5. ความเสียงจากการพึงพงิการเชา่ทีดินและอาคารจากผู้ ถือหุ้นใหญ่ นิติบุคคลและบุคคล

ธรรมดาซงึไม่มคีวามเกียวข้องกนั และการต่ออายสุญัญาเช่าทีดนิและสญัญาเชา่ทีดิน

และอาคาร 

6. ความเสียงจากการบริหารสินค้าคงเหลือ 

7. ความเสียงจากการส่งมอบงานล่าช้ากว่าเวลาและคา่ปรับตามข้อกําหนดตามสญัญา

สําหรับงานโครงการ 

8. ความเสียงจากการทีกรมธรรม์ประกนัภยัของบริษัทฯ อาจไมค่รอบคลมุความเสียหาย

ทงัหมดทีอาจเกิดขึนแก่ธุรกิจของบริษัทฯ 

9. ความเสียงจากการพึงพิงผู้บริหารหลกัและพนกังานทีมคีวามสามารถ 

10. ความเสียงจากความผนัผวนของอตัราแลกเปลียนเงินตราตา่งประเทศ 

11. ความเสียงจากความผนัผวนของอตัราดอกเบีย 

12. ความเสียงจากการจดัหาเงินทนุและสภาพคล่องและความเสียงทเีกียวข้องกบัข้อปฏิบตัิ

และข้อกําหนดในสญัญาเงินกู้  
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Cash Flow Statement

Year End Dec (Btm) 2021A 2022A 2023F 2024F 2025F

Pre-tax profit 122 156 208 258 321

Depreciation 39 52 56 85 111

Chg in w orking capital (31) (35) (40) (47) (60)

Tax paid 0 0 0 0 0

Other operating activities (94) 81 1 (117) (91)

CF from Operating 36 253 225 180 281

Capital expenditure 158 (64) (60) (120) (120)

Change in investments 52 6 0 0 0

Other investing activities 0 0 0 0 0

CF from Investment 209 (57) (60) (120) (120)

Capital Increase (81) 8 829 0 0

Debt Financing (173) 51 439 (131) 62

Dividend (incl. tax) 0 (145) (45) (56) (72)

Other f inancing activities 45 (42) (8) (23) (22)

CF from Financing (209) (129) 1,214 (210) (32)

Change in Cash 36 67 1,379 (150) 129

Beginning Cash 8 45 112 1,491 1,341

Ending Cash 45 112 1,491 1,341 1,469

(0) (0) 0 0 0
Key Ratios      

Year End Dec (Bt mn) 2021A 2022A 2023F 2024F 2025F

Per Share (Bt)

EPS 0.40 0.45 0.52 0.62 0.78

DPS 0.00 0.48 0.15 0.19 0.24

BV 0.69 0.56 3.62 4.06 4.61

Liquidity Ratio (x)

Current Ratio 1.27 1.08 1.94 1.79 2.00

Quick Ratio 0.23 0.24 1.47 1.25 1.37

Profitability Ratio (%)

Gross Margin 50% 47% 47% 47% 47%

EBITDA Margin 24% 23% 23% 22% 23%

EBIT Margin 19% 18% 18% 17% 17%

Net Margin 10% 10% 12% 12% 13%

ROE 78% 58% 22% 15% 17%

Efficiency Ratio

ROA 15% 12% 8% 7% 8%

ROFA 126% 141% 189% 165% 194%

Leverage Ratio (x)

Debt to Equity 3.00 4.63 1.26 1.08 1.03

Interest Coverage Ratio 34 17 12 11 15

Growth      

Sales Grow th 6% 26% 15% 30% 18%

EBITDA Grow th 21% 21% 15% 26% 26%

Net Prof it (bf NCI) Grow th 15% 12% 18% 18% 27%

EPS Grow th N/A N/A N/A 18% 27%

Valuation

PER (x) N/A N/A 25.6 21.7 17.1

P/BV (x) N/A N/A 3.7 3.3 2.9

EV/EBITDA (x) N/A N/A 9.6 7.7 6.0

Dividend Yield (%) N/A N/A 1% 1% 2%

Dividend Payout Ratio (%) 0% 107% 28% 30% 30%

EURO CREATION



 

    
 

Corporate Governance Report Rating 
 

 
 

Disclaimer : การเปิดเผยผลการสำรวจของสมาคมส่งเสริมสถาบันกรรมการบริษัทไทย (IOD) ในเรื่องการกำกับดูแลกิจการ (Corporate 
Governance) นี้ เป็นการดำเนินการตามนโยบายของสำนักงานคณะกรรมการกำกับหลักทรัพย์และตลาดหลักทรัพย์ โดยการสำรวจของ 
IOD เป็นการสำรวจและประเมินจากข้อมูลของบริษัทจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย และตลาดหลักทรัพย์ เอ็มเอไอ (MAI) 
ที่มีการเปิดเผยต่อสาธารณะ และเป็นข้อมูลที่ผู้ลงทุนทั่วไปสามารถเข้าถึงได้ ดังนั้น ผลสำรวจดังกล่าวจึงเป็นการนำเสนอในมุมมองของ
บุคคลภายนอก โดยไม่ได้เป็นการประเมนิการปฏิบัติ และมิได้มีการใช้ข้อมูลภายในเพื่อการประเมิน ผลสำรวจดังกล่าวเป็นผลการสำรวจ ณ 
วันที่ปรากฏในรายงานการกำกับดูแลกิจการของบริษัทจดทะเบียนไทยเท่านั้น ดังน้ัน ผลการสำรวจจึงอาจเปล่ียนแปลงได้ภายหลังวัน
ดังกล่าว หรือเมื่อข้อมูลที่เกี่ยวข้องมีการเปล่ียนแปลง ทั้งน้ี บริษัทหลักทรัพย์ ทรีนีตี้ จำกัด มิได้ยืนยัน ตรวจสอบ หรือรับรองถึงความถูกต้อง
ครบถ้วนของผลการสำรวจดังกล่าวแต่อย่างใด 
 
 

Anti-corruption Progress Indicators 

 
บริษัทท่ีเข้าร่วมโครงการแนวร่วมปฏิบัติของภาคเอกชนไทยในการต่อต้านทุจริต (Thai CAC) ของสมาคมส่งเสริมสถาบันกรรมการ

บริษัทไทย แบ่งเป็น 2 กลุ่ม คือ 
 ได้ประกาศเจตนารมณเ์ขา้ร่วม CAC 

 ได้รับการรับรอง CAC 

 
 

Disclaimer : การเปิดเผยผลการประเมินดัชนีชี้วัดความคืบหน้าการป้องกันการมีส่วนเกี่ยวข้องกับการทุจริตคอร์รัปชัน (Anti-Corruption 
Progress Indicators) ของบริษัทจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทยที่จัดทำโดยสถาบันที่เกี่ยวข้องซึ่งมีการเปิดเผยโดย
สำนักงานคณะกรรมการกำกับหลักทรัพย์และตลาดหลักทรัพย์นี้ เป็นการดำเนินการตามนโยบายและตามแผนพัฒนาความยั่งยืนสำหรับ
บริษัทจดทะเบียน โดยผลการประเมินดังกล่าว สถาบันที่เกี่ยวข้องอาศัยข้อมูลที่ได้รับจากบริษัทจดทะเบียนตามที่บริษัทจดทะเบียนได้ระบุ
ในแบบแสดงข้อมูลเพื่อการประเมิน Anti-Corruption ซึ่งได้อ้างอิงข้อมูลมาจากแบบแสดงรายการข้อมูลประจำปี (แบบ 56-1) รายงาน
ประจำปี (แบบ 56-2) หรือในเอกสารและหรือรายงานอื่นที่เกี่ยวข้องของบริษัทจดทะเบียนนั้น แล้วแต่กรณี ดังนั้น ผลการประเมินดังกล่าวจึง
เป็นการนำเสนอในมุมมองของสถาบันที่เกี่ยวข้องซึ่งเป็นบุคคลภายนอก โดยมิได้เป็นการประเมินการปฏิบัติของบริษัทจดทะเบียนในตลาด
หลักทรัพย์แห่งประเทศไทย และมิได้ใช้ข้อมลูภายในเพื่อการประเมิน 

เนื่องจากผลการประเมินดังกล่าวเป็นเพียงผลการประเมิน ณ วันที่ปรากฏในผลการประเมินเท่านั้น ดังนั้น ผลการประเมินจึงอาจ
เปลี่ยนแปลงได้ภายหลังวันดังกล่าว หรือเมื่อข้อมูลที่เกี่ยวข้องมีการเปลี่ยนแปลง ทั้งนี ้บรษิัทหลักทรัพย์ ทรีนีตี้ จำกัด มิได้ยืนยัน ตรวจสอบ 
หรือรับรองความถูกต้องครบถ้วนของผลการประเมินดังกล่าวแต่อย่างใด 

 


